Talent w sieci. Jak znalez¢ sponsora?
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W Polsce nie brakuje talentéw. Brakuje natomiast wystarczajacych dotacji na kulture.
Wielu miodych artystéw rezygnuje z rozwijania swoich pasji albo skazuje swojg
tworczosc¢ na niszowos¢, tworzac jedynie dla najblizszych znajomych. Jak te sytuacje
Zmienic¢?

Warto szukac

Warto. Jednak nie jest to sprawg tatwa. Niewiele jest firm, w ktdrych pracujg prawdziwi filantropi z
czystej potrzeby serca wspierajgcy dziatania kulturalne. Czasem trzeba niezZle sie napoci¢, zeby znalez¢
przedsiebiorce, ktdry cze$¢ swojego majatku przeznaczy na taki cel. — Sukces zapewni jedynie
przekonanie ewentualnego sponsora, ze to sponsorowanie mu sie opfaci. Coz... zyjemy w czasach, w
ktérych niewiele dostaje sie za darmo. Z drugiej strony poznanie PR-owych mechanizmdw tego Swiata
pozwala lepiej zaplanowac szturm na potencjalnych sponsordéw i utatwia przekonanie ich do
finansowego wsparcia swojej tworczosci — przekonuje Wiktor W. Kammer z agencji Times Square
Public Relations.

Jak stac sie atrakcyjnym?

Najpierw jednak nalezy poswieci¢ troche czasu i energii na to, by stac sie atrakcyjnym dla
potencjalnego sponsora. Niewiele mozna bowiem zwojowa¢ bez odpowiedniego zaplecza. W jego
stworzeniu moze pomdc internet. Jest najprostszym i najtanszym narzedziem, ktore pozwala ubrac
pewien towar (siebie — artyste, sztuke, twdrczos¢) w interesujgce dla sponsora opakowanie. Aby w
ogole zaistnie¢ w tym medium, warto stworzy¢ whasng strone internetowg. Bedzie to miejsce do
zaprezentowania tworczosci szerszej publicznosci. Tylko co zrobi¢, by kto$ zechciat na te strone wejs¢?
— Potrzebne s3 dodatkowe dziatania promujgce witryne. Warto przeszukac internet pod katem
potencjalnym partneréw — wiascicieli podobnych tematycznie stron internetowych. Wielkie mozliwosci
daja tez internetowe spotecznosci — wyjasnia Joanna Jastrzebska z firmy Red Star Media. Warto wiec
zatozy¢ profile na tych najpopularniejszych, np. MySpace, Facebook, oraz tych, ktdre majg mniejszy
zasieg, ale sprecyzowang, odpowiadajgca naszym potrzebom, grupe docelowa. Dobrze jest zaistnie¢
tez na forach internetowych. Sg doskonatym miejscem na bezposrednig wymiane informacji z innymi
uzytkownikami internetu, ktdrzy interesujg sie czy uprawiajg podobng dziedzine sztuki. Mozemy sie na
nich do woli wypowiadac¢ na tematy, w ktorych Swietnie sie orientujemy. Pozwoli to na zdobycie
zaufania i pozycji eksperta wérdd innych uzytkownikdw forum. Poza tym, w stopce naszych wpisow



powinniSmy umiescic, jesli nie zabrania tego regulamin danego forum, link do naszej strony
internetowej — to zwiekszy jej popularnosc.

Jednak wilasna strona to nie wszystko. Aby stac sie atrakcyjnym dla mediéw, a w konsekwencji dla
sponsora, trzeba zaistnie¢ wsrdd innych artystéw — zdoby¢ pozycje eksperta w wielu zakatkach sieci.
Swietnie nadaje sie do tego blog. Blogosfera jest miejscem nieskoriczonych mozliwoéci. Czesto
aktualizowany blog o bogatej wartosci merytorycznej pozwoli zbudowac relacje z innymi bloggerami.
Po pierwsze, mozna stac sie popularnym wsrdd spotecznosci internetowej, po drugie, pojawi sie
szansa, ze dziennikarze zainteresowani danym tematem zwrdcg sie do nas jako eksperta. Bedac
cytowanym przez media, stajemy sie bardziej atrakcyjni dla osoby, ktéra bedzie mogta sie pochwali¢
tym, Ze wspiera naszg dziatalno$¢ — sponsora.

Uzywaijac takich narzedzi jak np. Net PR Synergy (NPRS), mozemy sie postarac, zeby artykuty, ktore
zostaty zamieszczone nawet w niszowych branzowych portalach i czasopismach online, pojawity sie
wysoko w wynikach wyszukiwania Google po wpisaniu np. naszego imienia i nazwiska czy dziedziny
sztuki, ktorg uprawiamy. Dzieki temu potencjalny sponsor po pierwsze, znajdzie nas w internecie —
warto pamietac o tym, Ze sieC staje sie pierwszym zrodtem poszukiwania informacji. Staniemy sie
bardziej realni. Po drugie, znajdzie doktadnie te tresci, na ktdérych nam szczegdlnie zalezy. Dowie sie
tego, czego chcielibySmy, zeby sie o nas dowiedziat. Utatwia to kontrolowanie wtasnego wizerunku w
internecie, co przy poszukiwaniach sponsora jest bezcenne.

Szukaé, by znalez¢

Majac za sobg zaplecze internetowe, mozna wzig¢ sie za wiasciwe poszukiwania sponsorow. Na
poczatku trzeba sobie zadac¢ pytania, na czym nam najbardziej zalezy, co chcielibySmy uzyskac
(pieniadze, sprzet, ustugi) i na co przeznaczy¢ dotacje (dtugofalowy sponsoring, wsparcie konkretnego
wydarzenia, patronat medialny). Gdy juz wiemy, czego chcemy, rozpoczynamy wiasciwe
poszukiwania. Wybierajac firmy, do ktdrych zgtosimy sie z prosba o sponsoring, pamietajmy o
poprzedzeniu wszelkich dziatan bardzo doktadnym rozpoznaniem firmy. Nigdy nie wysytajmy mailingu
z ofertg sponsorskg w ciemno. Koniecznie musimy poswieci¢ nieco czasu na zaznajomienie sie z misjg
i strategig firmy. Jesli te dane nie s3 ogdlnodostepne, musimy wiozy¢ nieco wysitku w analize
dotychczasowych dziatan sponsoringowych firmy i sprobowac przewidzie¢, czy nasz projekt sie w nich
miesci. Firmy podejmujg sie sponsoringu, by budowac pozytywny — czesto okreslony w strategii —
wizerunek i zwiekszy¢ rozpoznawalnos¢ marki. Musimy o tym pamietac. Nasz pomyst, my, nasza
tworczos¢ muszg pasowac do charakteru, aury, ktora roztacza sie wokot firmy. Rownie wazne jest
pokrywanie sie naszej grupy odbiorczej, ktorg zbudowaliSmy w internecie, odbiorcami i publicznoscia
(Klienci, pracownicy, partnerzy) potencjalnego sponsora. Firma musi wiedzie¢, czy optaca jej sie
poswiecac czas i pienigdze na sponsoring. Powyzsze kwestie sg podstawowe. Jesli dana firma nie
spetnia opisanych kryteriow, lepiej z niej zrezygnowac i zaangazowac swoje sity i energie w stworzenie
oferty sponsoringowej dla innej instytuciji.



Oferta na tacy

Oferte sponsoringowg nalezy skonstruowac na zasadzie przedstawiania korzysci, ktére firma mogtaby
czerpac ze sponsoringu. W dobrej ofercie akcentujemy to, co mozemy zaproponowac naszemu
sponsorowi. Nie rozpisujmy sie na temat wspierania polskiej kultury czy przyczyniania sie do rozwoju
mtodych talentéw. Podkreslajmy to jako wizerunkowa mysl przewodnig, ale nie skupiajmy sie na niej.
Nalezy dokfadnie okresli¢, na co szukamy funduszy — jak najbardziej doprecyzowac nasze plany, co
utatwi sporzadzenie kosztorysu, np. napisanie utworéw na debiutancka ptyte albo stworzenie cyklu
fotografii miejskiej. Warto zaprezentowac sie z jak najlepszej strony, czyli pokazac linki do strony
internetowej, bloga, wpiséw na forach, a zwtaszcza publikacji na nasz temat. Dopiero wowczas
zaproponowanie np. umieszczenia logo sponsora w tych miejscach bedzie miato duzg wartosS¢. Po to
tworzyliSmy swdj internetowy wizerunek. Jesli wsrdd naszej wirtualnej spotecznosci sg grupy docelowe
firmy, a do tego powinnysmy dazy¢, nalezy to kilka razy podkresli¢ w tresci oferty.

Najwazniejsze w ofercie jest wykazanie korzysci dla sponsora ptynace z wsparcia naszej dziatalnosci.
Co mozemy zaproponowac? Oczywiscie logo na stronie, blogu, informacje w stopce na forach
internetowych oraz wszelkich materiatach drukowanych (foldery, ulotki, programy, plakaty,
zaproszenia). Zgadzamy sie na wykorzystanie nas w promocji sponsora. Mozemy zaprosic
przedstawiciela wspierajgcej nas firmy na konferencje prasowa. Najlepiej jest dotgczy¢ do oferty
swoisty ,grafik” i umiesci¢ w nim wszystkie mozliwosci pojawienia sie sponsora np. w mediach. Im
wiecej korzysci wskazemy potencjalnemu sponsorowi, przekonujac przy tym, ze sg ludzie, dla ktorych
to co robimy jest wazne i sg to te same osoby, na ktorych jemu biznesowo zalezy, tym jesteSmy blizej
sukcesu.



